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Ma Strategy vs. 
Total audience 1.1

Mit der Ausgabe 2012 erscheint die studie total Audience bereits zum zweiten 
Mal. neu umfasst sie auch daten aus dem kanton tessin und bildet somit die 
ganze schweiz ab. Ausserdem wurden die reichweitenangaben der Websites 
UUpW/UUpM (Unique User pro Woche/Unique User pro Monat) um die grösse 
UUpd (Unique User pro tag) ergänzt. konzipiert als Pilot für eine ergänzende 
intermediale reichweitenstudie, erlaubt die total Audience die Analyse von kom-
binierten reichweiten der gedruckten Ausgabe und der jeweils entsprechenden 
Website einer Medienmarke auf Währungsebene. die studie entstand in Zusam-
menarbeit zwischen der WeMF und der net-Metrix Ag.

reichWeiten 
von MedienMArken

seit ende der 90er-Jahre liefert die intermedia-studie MA strategy relevante und vergleichbare daten 

zum Mediamix. die MA strategy ist ausdrücklich als instrument der strategischen Planung konzipiert. 

Für den quantitativen vergleich der nutzer der verschiedenen Mediengattungen wird dabei bewusst 

auf die kennzahlen enk (engerer nutzerkreis) und Affinität zurückgegriffen.

der datensatz der total Audience 1.1 basiert demgegenüber auf den offiziellen reichweiten-daten LpA 

(Leser pro Ausgabe) der grösseren Pressemedien aus der MAch basic sowie den offiziellen reichwei-

ten UUpd/UUpW/UUpM (Unique User pro tag/Woche/Monat) der Websites aus net-Metrix-Profile, 

denen ein Pressemedium zugeordnet werden kann.

entsprechend ermöglicht die total Audience 1.1 die Analyse der reichweiten von Medienmarken auf 

der Währungsebene (LpA; UUpd/UUpW/UUpM).
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nutzen

ein erster Schritt Ausgehend von der vision eines sämtliche intramediale branchenstudien integrierenden daten-hubs, 

gibt dieser Pilot auf formaler, fachlicher und praktischer ebene eine vorstellung davon, wie dieses Ziel 

eines tages erreicht werden könnte.

die total Audience 1.1 ist ein erster Meilenstein auf dem komplexen Weg zu einer integrierten 

«Medienforschung schweiz».

die total Audience 1.1 liefert für eine Medienmarke auf Währungsebene (LpA; UUpd/UUpW/UUpM):

 die brutto-reichweite einer intermedialen kombination (Print und Website)
 die netto-reichweite einer intermedialen kombination (Print und Website)
 externe Überschneidungen (Personen mit paralleler Print- und Website-nutzung)
 exklusivnutzer eines Pressemediums
 exklusivnutzer einer Website

die daten bilden die nutzung wichtiger Medienmarken (Presse und Websites) der gesamten schweiz 

ab. die ausgewiesenen Medienreichweiten entsprechen den ergebnissen der MAch basic 2011-2 und 

net-Metrix-Profile 2011-2.

inhaber einer total Audience 1.1-Lizenz können diese Werte auch individuell für soziodemografische 

Profile berechnen.

der datensatz ermöglicht einsichten in die crossmediale erreichbarkeit einzelner Personenkreise. 

insbesondere dem verlagsmarketing erschliessen sich auf diese Weise bisher verborgen gebliebene 

informationen zur spezifischen kanalnutzung einzelner bevölkerungssegmente.

basierend auf den erfahrungen der nutzer soll die studie in einem nächsten schritt weiter entwickelt, 

den täglichen bedürfnissen möglichst angepasst und allenfalls auch weiter ausgebaut werden.

denkbar ist beispielsweise die integration von einschaltkosten, eine Weiterentwicklung in richtung 

Planungstool, der Ausweis von kontaktqualitäten, die Aufnahme weiterer Medien oder Mediengattun-

gen und so weiter.
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Reichweiten von ausgewählten Medienmarken (Projektion in Tsd.) 

externe Überschneidung 
(Projektion in Tsd.)

exklusiv-nutzer Presse-Titel
(lpa)

exklusiv-nutzer Website
(uupW)

Medienliste

Pressetitel    Website

20 Minuten National GES 1516 330 439 20minuten.ch 

az Aargauer Zeitung GES 201 10 60 azNetz 

Basler Zeitung N 137 24 79 baslerzeitung.ch 

Beobachter 976 14 43 Beobachter (beobachter.ch)

Blick 507 128 595 Blick Online 

BZ/Bund GES 316 34 85 Newsnetz Bern 

Corriere del Ticino 117 8 12 Corriere del Ticino (cdt.ch)

Neue Luzerner Zeitung GES 255 20 43 luzernerzeitung.ch 

Neue Zürcher Zeitung (CH) 248 55 264 NZZ Online 

Schweizer Illustrierte 926 14 39 schweizer-illustrierte.ch

St. Galler Tagblatt GES 248 16 41 St. Galler Tagblatt

Tages-Anzeiger 418 90 269 tagesanzeiger.ch

Temps, Le 127 6 28 LE TEMPS (letemps.ch)

konzipiert als Pilotstudie, verzichtet die total Audience bewusst auf Funktionalitäten zur berechnung 

von Mediaplänen. Für die Analyse von kreuztabellen bestehen dagegen keine einschränkungen. 

Publikationen Publiziert werden ausschliesslich Medienmarken, die sowohl im Presse- wie auch im online-Markt 

ihre nutzerschaften durch die WeMF (MAch basic) und die net-Metrix Ag (net-Metrix-Profile) 

erheben lassen.

die studie beschränkt sich auf titel mit einer genügend grossen Fallzahl.

in der vorliegenden broschüre zur total Audience 1.1 wird nur ein teil der verfügbaren daten publi-

ziert. der vollständige datensatz steht interessierten über das WeMF-Auswertungstool neXt>LeveL 

zur verfügung.

Lizenzen für das tool neXt>LeveL zur Analyse der beteiligten Medien nach soziodemografischen 

Zielgruppen anhand von kreuztabellen können gegen eine schutzgebühr von chF 850.– direkt bei 

der WeMF Ag für Werbemedienforschung bestellt werden (www.wemf.ch).
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Methodik

datenquellen Aus methodischer sicht ist die studie total Audience 1.1 ein Update der Ausgabe total Audience 1.0. 

Für die deutsche und die französische sprachgruppe wurde derselbe datensatz verwendet wie bei 

der Ausgabe 1.0. Allerdings wurden die Mediendaten aktualisiert. die reichweitendaten der Presse-

medien wurden an die MAch basic 2011-2 angepasst und jene der Websites an die net-Metrix-

Profile 2011-2. hingegen wurden für die italienische sprachgruppe daten der derzeit laufenden 

WeMF-online-nachbefragung verwendet. diese Unterscheidung wurde vorgenommen, weil aus der 

Publikation total Audience 1.0 keine daten für die italienische sprachgruppe vorliegen. die soziode-

mografischen strukturdaten entsprechen in wichtigen Zielgruppen der MAch basic 2011-2.

die datenerhebung für die MAch basic 2011-2 erfolgte über computergestützte telefoninterviews 

(cAti) anhand eines ausgetesteten, vollstrukturierten Fragebogens aus vier zentralen telefonlabors 

in der deutsch- und Westschweiz. die MAch basic 2011-2 wurde im september 2011 publiziert und 

bezieht sich auf den erhebungszeitraum vom 7. April 2010 bis 27. März 2011.

Alle zwei Jahre nimmt ein teil der befragten im Anschluss an das MAch-basic-interview an einer 

online-nachbefragung teil. diese nachbefragung ist technisch so angelegt, dass die einzelnen 

online-Fragebogen direkt mit den Messdaten für diesen ident (cookie) der Webstatistik net-Metrix-

Audit (siehe weiter unten) verbunden werden können. Mit den so erhobenen daten können die soll-

werte aus der studie net-Metrix-Profile 2011-2 im MAch-basic-datensatz nachgebildet werden.

die internetnutzungsstudie net-Metrix-Profile 2011-2 liefert die sollwerte für die nutzerschaften der 

Websites und der netzwerke. die in net-Mextrix-Profile 2011-2 publizierten nutzungsdaten basieren 

auf Messdaten aus der Webstatistik net-Metrix-Audit, die mit daten aus einer onsite-befragung 

ergänzt werden. die studie net-Metrix-Profile 2011-2 wurde im november 2011 publiziert und bezieht 

sich auf den erhebungszeitraum vom 1. April bis 30. Juni 2011.

Weitere informationen zu den studien MAch basic 2011-2 und net-Metrix-Profile 2011-2 finden 

sich in den entsprechenden studiendokumentationen unter www.wemf.ch respektive unter 

www.net-metrix.ch.

Hochrechnung Gewichtete Stichprobe

Grundgesamtheit d/F/i 6 139 000 Personen 23 702 Fälle

deutsche Sprachgruppe 4 416 000 Personen 17 049 Fälle

Französische Sprachgruppe 1 438 000 Personen 5 554 Fälle

italienische Sprachgruppe 285 000 Personen 1 099 Fälle

Grundgesamtheit die studie total Audience 1.1 baut methodisch auf den reichweitenstudien MAch basic 2011-2 und 

net-Metrix-Profile 2011-2 auf. die grundgesamtheit umfasst die Wohnbevölkerung der schweiz und 

des Fürstentums Liechtenstein, die über 14 Jahre alt sowie an die Amtssprache(n) des jeweiligen 

Wohnbezirks sprachassimiliert ist und in Privathaushalten lebt.
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Publizierte Werte 
und daten

der Medienwert LpA (Leser pro Ausgabe) ergibt sich aus der summe der berechneten individuellen 

kontaktwahrscheinlichkeiten und gibt an, wie viele Personen eine durchschnittliche Ausgabe eines 

Pressetitels oder einer titelkombination lesen.

der Medienwert Unique User (UU) gibt an, wie viele Personen eine Website in einem bestimmten 

Zeitraum nutzen. in der studie total Audience 1.1 wird die reichweite neu auch als Unique User pro 

tag (UUpd) publiziert. die bisherigen Werte Unique User pro Woche (UUpW) und pro Monat (UUpM) 

sind weiterhin im datensatz enthalten.

neben den reichweitendaten zur Presse- und Websitenutzung stehen in der studie total Audience 1.1 

für Zielgruppenanalysen auch soziodemografische informationen über die Mediennutzer zur verfü-

gung. Mit rücksicht auf die datenlage in der studie net-Metrix-Profile ist die Anzahl der ausgewiese-

nen soziodemografischen variablen geringer als bei der studie MAch basic 2011-2.
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*  Angaben zu den publizierten Titeln finden sich in der Dokumentation zur MACH Basic 2011-2    
**  Angaben zu den publizierten Websites und Netzwerken finden sich in der Dokumentation zur NET-Metrix-Profile 2011-2    

Total audience universum d/F/i
leistungswerte augewählter Medienmarken
(Projektion in Tsd.)

   Pressetitel  Website  Kombination (Presse und Web)

20 Minuten national GeS 20minuten.ch 1 846 769 2 615 2 285 330

20 Minuten d-cH GeS 20minuten.ch 1 382 769 2 151 1 880 271

20 Minutes F-cH éd. totale 20minuten.ch 465 769 1234 1175 59

az aargauer Zeitung GeS azNetz 211 70 281 271 10

Basler Zeitung n baslerzeitung.ch 161 103 264 240 24

Beobachter Beobachter (beobachter.ch) 990 57 1 047 1 033 14

Blick Blick Online 635 723 1 358 1 230 128

Blick am abend national GeS Blick Online 636 723 1 359 1 234 125

Magazin Sonntags Blick Blick Online 480 723 1 203 1 103 100

Sonntags Blick Blick Online 844 723 1 567 1 397 170

corriere del Ticino Corriere del Ticino (cdt.ch) 125 20 145 137 8

Temps, le LE TEMPS (letemps.ch) 133 34 167 161 6

neue luzerner Zeitung GeS luzernerzeitung.ch 275 63 338 318 20

BZ/Bund GeS Newsnetz Bern 350 119 469 435 34

Metropool 1 Mo/Mi/do/Sa Newsnetz.ch 1 004 506 1 510 1 342 168

neue Zürcher Zeitung (cH) NZZ Online 303 319 622 567 55

nZZ am Sonntag NZZ Online 505 319 824 753 71

nZZ Folio NZZ Online 677 319 996 904 92

Schweizer illustrierte schweizer-illustrierte.ch 940 53 993 979 14

St. Galler Tagblatt GeS St. Galler Tagblatt 264 57 321 305 16

Tages-anzeiger tagesanzeiger.ch 508 359 867 777 90

Tagi ZRZ tagesanzeiger.ch 696 359 1055 950 105


